
	بسمه تعالی
قطب: اخلاق، خانواده و سبک زندگی

ميز: اخلاق
عنوان مسئله:
ضعف اخلاق تبلیغ دین (ضعف اخلاقی مبلغان و سازمان​های تبلیغی)


	سياست​ها​ و راهبردهای حاکم بر حل مسئله:
1.  تأکید بر اتخاذ رویکرد سرمایه سازمانی به مبلغان دفتر و اهتمام به تکریم ایشان در کلیه برنامه​ها؛
2.  اولویت برنامه​ریزی و سرمایه​گذاری برای مبلغان جوان و بالفعلِ دفتر تبلیغات اسلامی در راستای اصلاح و ارتقای اخلاق تبلیغ؛
3.  توجه به آسیب​های اخلاقی ویژۀ تبلیغ در محیط​های خاص (مانند فضای مجازی، جوانان، آموزش و پرورش، دانشگاه​ها، محیط​های خاص بانوان، اماکن ورزشی و زندان​ها)؛
4.  توجه به زمینه​های اجتماعی آسیب​ها در اخلاق تبلیغ نظیر تلقی نادرست و توقعات نابجای مخاطبان از مبلغان؛
5.  التزام به حفظ اسرار فردی و سازمانی و عدم افشای آسیب​های اخلاقی تبلیغ در فضاهای غیر صنفی؛
6.  تأکید بر پیش​برد همزمان اقدامات بنیادی و استعجالی جهت استفاده حداکثری از زمان
7. اهتمام به اصلاح فرآیندها و قوانین منابع انسانی و نظام مدیریتی سازمان​های تبلیغی در راستای ارتقای اخلاق تبلیغ؛
8. توجه به فرآیندهای آموزشی و تربیتی طلاب در زمان طلبگی و تحصیل و نقش آنها در شکل​گیری شخصیت و منش اخلاقی مبلغان؛
9. تاکید براستفاده هوشمندانه از ابزارها و ظرفیت​های سازمانی برای ارتقای سطح اخلاق طلاب مانند فرآیندهای جذب، آموزش ضمن خدمت، نظام ارتقاء و ارزیابی مبلغان.




