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جامعه هدف اولیه
جامعه هدف نهایى

نوجوانان و جوانان اولیاء تربیتى

1

* تغذیه شدن مخاطبان تبلیغ و هدایت دینى از هزاران کانون رقیب   
* عدم درك صحیح از مصرف فرهنگى مطلوب و به دام افتادن در انحرافات   

و اشتباهات در مصرف فرهنگى
* تأثیر ذائقه از محصولات رسانه اى و فرهنگى وارداتى به عنوان مهم ترین  

کانون تغییرات فرهنگى جامعه
* عدم طراحى الگوى سبک زندگى اسلامى و ایرانى و به تبع آن الگوى  

مصرف فرهنگى مطلوب در کشور
* جا ماندن گام هاى اصلاح یا ارتقاى الگوى مصرف فرهنگى نسبت به  

سرعت تحولات اجتماعى و فناورانه در عرصه کالاهاى فرهنگى
* عدم ورود دفتر تبلیغات به فعالیت هاى شبکه سازى، تعاملات راهبردى،  
تبلیغ مدرن، پژوهش هاى رصدى، فراتحلیل ها و پژوهش هاى جمع اندیشانه

 اینفوگرا� مسئله میز سبک زند� اسلا�

قم، دفتر تبلیغات اسلامى، قطب اخلاق، خانواده و سبک زندگى
میزکار تخصصى سبک زندگى اسلامى

 ضعف در سواد مصرف کالاهاى فرهنگى و مصرف نامتعادل در سطح جامعه

   گفتمان سازى + ایجاد بینش
از طریق

ایجاد دغدغه در مردم و آموزش
2

جریان سازى + شبکه سازى
ــا    از طریــق ســاماندهى و نهادینه ســازى ب

دو لایه حاکمیتى و مردمى
4

1
اندیشه سازى

 از طریق
ترسیم الگوى مطلوب مصرف فرهنگى

انگیزه و ذائقه سازى + گفتمان سازى
 از طریق تولید و انتشار پیام هاى دقیق و
هدفمند  براى استفاده گروه هاى مرجع

3

نقاط ثقل در حل مسئله

هنری محصولات

ترسيم زنجيره گرانيگاهی فرآيندهای مرتبط با کالای فرهنگی

زندگى سبک  موضوعى  عرصه   14 بین  از  اسلامى  زندگى  سبک   میز 
 (اندیشه ورزى و دانش ورزى/ مسکن و شهرسازى/ تزئینات/ مصرف

 اقتصادى/ اوقات فراغت/ شهروندى/ فضاى مجازى/ مصرف کالاهاى
مناسک معاشرت/  اقتصادى/  بهداشت و سلامت/ مصرف   ورزشى/ 
 مذهبى/ کسب و کار / و همچنین تغذیه) بر روى «مصرف کالاهاى

 فرهنگى» تمرکز پیدا کرده است؛
فعالیت در حوزه سبک از مهمترین زمینه هاى  این کالاها   چراکه 
 زندگى به شمار مى روند و ابعاد آن تمامى شئون فردى و اجتماعى
 را در بر گرفته است. اگر افراد یک جامعه یا کلیت آن جامعه در

 مصرف کالاهاى فرهنگى دچار آسیب عدم تعادل یا سرانه پایین و یا
 کم سوادى فرهنگى باشند آن جامعه از حیث فرهنگى منفعل خواهد

داد خواهد  دست  از  را  خود  تمدنى  بلکه  فرهنگى  هویت  و  شد 
 مقصود از کالاهاى فرهنگى، آن گروه از محصولات فرهنگى با بن مایه.هاى

تنوع و  انتخاب  قابلیت  ـ4.  بودن  بر  هزینه  و  بازارى  گردش  سازى،  کالایى   .3 جامعه  فرهنگى  تغییرات  مهم  مؤلفه  و  زندگى  سبک  به  ورود  قدرت   .2 یافته   عینیت   .1 ـ  باشد:  داشته  ویژگى   چهار  که  هستند  زندگى   سبک 

سياستی - مديريتی

* محتواهاى علمى و ترویجى
* نشست ها و کرسى هاى علمى 

* انجام امور تحقیقاتى

*تأسیس و حمایت از گروه هاى  مردمى
   و تبلیغى، هیئت هاى اندیشه ورز، 

   رساله ها  و پایان نامه ها ...
* ایجاد تعاملات درون و برون سازمانى

تبليغی - ترويجی

* اعزام مبلغ و مشاور
*  تولیدات محتوایى

* بازتولید و فرآورى محتوایى
* تولیدات فنى و زیرساختى

پژوهشی

آموزشی

* نشست ها و کارگاه هاى آموزشى

* دوره هاى رسمى و غیررسمى 

محورهای فعاليتمحورهای فعاليت
 در مسئله.شناسى و اقدام،  با توجه به آسیب ها و مشکلات مصرف همچون 
  «پایین بودن سواد مصرف سرانه پائین مصرف فرهنگى»، «مصرف ضد فرهنگى»
 و «عدم تعادل در مصرف فرهنگى» و تشدید  آسیب ها به دلیل هجمه  همه جانبه

بین از   ، تبلیغات  توان و سیاست هاى دفتر   دشمن در عرصه کالاى فرهنگى و 
 فرآیندهاى مرتبط با کالاهاى فرهنگى، فرآیند مصرف به عنوان نقطه کانونى مورد

توجه میز سبک زندگى اسلامى قرار گرفته  است.ا

:

 سه ساله اول : به.گزینى؛ با محور اساسى آگاهى بخشى و مهارت افزایى کاربران
و نیاز  احساس  ایجاد  و  افکار عمومى  به  دهى  و شکل  هوشیارسازى جامعه   و 
انتخاب گرى؛ سه ساله دوم: تعادل و افزایش توان و مهارت لازم   مطالبه براى 
 توازن بخشى مصرف؛ با محور اساسى روندگزارى و رویه بخشى با محور اساسى
 روندگــزارى  و رویه بخشى در منطق توزیع و تعادل مصرف؛  سه ساله سوم: تعالى فهم

 منطق مصرف با محــور اسـاسى تاب آورى و
بازدارندگى مصرف.فرهنگى

:


