بسم الله الرحمن الرحیم
فرمت مشترک برنامه​های میان مدت میزکارهای تخصصی (عناصر مشترک الزامی در بسته جامع حل مسئله)

قطب: اخلاق، خانواده و سبک زندگی
میز: اخلاق

	عنوان مسئله:
ضعف اخلاق تبلیغ دین در حوزه مبلغان و سازمان‌های تبلیغی

	توصیف چیستی مسئله: 
مبلغان دینی از عناصر اصلی فرهنگ​ساز و مروّج معنویت و اخلاق در جامعه هستند و طبعاً هرچه آسیب‌های کمتری متوجه این قشر باشد، رشد و توسعه اخلاق و ارزش‌ها در جامعه بیشتر خواهد بود. مسائل اخلاقی تبلیغ دین، بخش عمده‌ای از مشکلات عرصۀ تبلیغ دین است که اصلاح و ارتقاء آن می‌تواند گام موثری در مسیر به‌سازی فرایند کلان تبلیغ باشد. متاسفانه تبلیغ دین در حال حاضر به لحاظ رعایت هنجارهای اخلاقی در این حوزه چه در سطح فردی و چه در سطح سازمانی صورت مطلوبی ندارد و دچار اشکالات متعدد است و به دلیل اهمیت موضوع، لازم است آسیب​های آن شناسایی و برطرف گردد. 

	
                                           
ابعاد مسئله:                         
                           


	ضرورت طرح:
مهم‌ترین دلایل ضرورت اهتمام به اخلاق تبلیغ، عبارت است از:
1. اولویت داشتن پرداختن به امر تبلیغ به عنوان اساسی‌ترین وظیفه و رسالت حوزه‌های علمیه و دفتر تبلیغات اسلامی؛
2. نقش اساسی و تأثیر منحصر به فردِ رفتار و منش اخلاقى مبلغان و سازمانهای تبلیغی و نهادهای مرتبط با امر تبلیغ در  انجام موفق تبلیغ دین؛
3. نامطلوب بودن وضعیت اخلاقی موجود در حوزۀ تبلیغ دین؛
4. نامطلوب بودن عملکرد سازمان ها در قبال مطالبات مبغلین و مردم.


	مراحل اقدام
	موارد پیشنهادی:

	اقدامات اجرائی طرح اخلاق تبلیغ 
طرح اصلاح و ارتقاء اخلاق تبلیغ دین، طیّ محورهای زیر به مرحلۀ اجرا در خواهد آمد:

محور اول: فعالیت‌های پژوهشی
الف- آسیب شناسی (آسیب شناسی سازمانی و فردی)
در این مرحله، بر اساس روش​های موجود و معهود (مانند: مصاحبه، مطالعۀ کتاب و جمع​آوری اطلاعات سازمان​های تبلیغی) عمدۀ آسیب​ها و کمبودهای اخلاقیِ فردی مبلغان و سازمان​های تبلیغی (اعم از پرسنل سازمان، اهداف، برنامه​ها، فرآیندها، قوانین و نظام سازمانی)، شناسائی و نقاط ضعف اخلاقی آنها مشخص می​گردد تا در محورهای بعدی اساس فعالیتهای آموزشی،‌ پژوهشی و عملیاتی آسیب‌زدایانه قرار گیرد. بر این اساس، فعالیت​های اجرائی این محور از این قرارند:
1. شناسائی آسیب​های اخلاقی با استفاده از روش کتابخانه​ای
در این پروژه، فهرستی از تمام کتابها و مقالاتی که در زمینه تبلیغ دین نوشته شده تهیه می​شود و آنگاه اطلاعات موجود در آنها از نظر آسیب​های اخلاقی تبلیغ دین استخراج، دسته​بندی و اولویت​بندی می​گردد.
2. شناسائی آسیب​های اخلاقی با استفاده از روش میدانی 
این آسیب‌شناسی در قالب مصاحبه و توزیع پرسشنامه در میان طیف های زیر می باشد:
الف. فرهیختگان؛
ب. مبلغان؛
ج. مخاطبان تبلیغ و عموم مردم؛
د. مدیران تبلیغ و سایر دست اندرکاران امر تبلیغ؛
ی. نهادهای مرتبط با امر تبلیغ
تذکر: بند 1و2 به هدف تامین پیش‌نیاز محتوای منشور اخلاقی و دیگر برنامه‌های آموزشی خواهد بود.
ب. تولیدات پژوهشی
1. تدوین منشور اخلاقی برای مبلغان و سازمان تبلیغی؛
2. تهیۀ متون مورد نیاز آموزشی جهت آموزش اخلاق حرفه‌ای تبلیغ به مبلغان و سازمان‌های تبلیغی؛
3. تدوین آیین​نامه (نظام نامه / اساسنامه) و تعریف فرایندهای سازمان تبلیغی جهت تقویت اخلاق تبلیغ. 
محور دوم: فعالیت​های آموزشی
1. برگزاری کارگاه​های اخلاق تبلیغ حضوری و مجازی؛
2. برگزاری دوره​های آموزشی حضوری و غیرحضوری و مجازی خلاق تبلیغ برای مبلغان  (برای طلاب پایه 5 به بعد)؛
3. برگزاری کارگاه​ها و دوره​های آموزشی اخلاق تبلیغ برای سازمان​های تبلیغی؛
4. برگزاری کارگاه ها و دوره های آموزشی اخلاق تبلیغ برای نهادهای مرتبط با امر تبلیغ؛
5. تربیت مربی تبلیغ و مشاور مبلغ برای مبلغین.
تبصره 1: طلابی که مستعد امر تبلیغ هستند و دارای توانمندی هایی نظیر فن بیان و .... می باشند، احصا شده و دوره ها و کارگاه های فوق برای آنها برقرار می گردد.
تبصره 2: مرحله آموزش در قالب هایی که ذکر شد برای تقویت نظام انگیزشی طلبه و مهارت افزایی اوست
تبصره 3. در این محور تلاش بر این است تا از اساتیدی استفاده شود که منبری محض نبوده و دارای سوابق تبلیغی، پژوهشی و تدریسی در امر تبلیغ می باشند.
محور سوم: سایر فعالیتها
1. تاسیس انجمن مبلغان: 
ایجاد جامعه ( انجمن یا باشگاه) مبلغان، با هدف ایجاد مرکزی برای جلسات تبادل اطلاعات و تجارب تبلیغی و آشنایی مبلغان با یکدیگر و برگزاری درس اخلاق تبلیغ؛ ایجاد سایت رسمی، تالارهای گفتگو، بانک ایده های اخلاق تبلیغ، لینک انتقادها و پیشنهادهای مربوط به حوزه اخلاق تبلیغ؛
2. تشویق مبلغان نمونه اخلاقی با استفاده از ابزارهای سازمانی، رسانه ای و ارائه راهکارهایی برای تشویق مبلغان ممتاز اخلاقی؛
3. سفارش تهیۀ نرم​افزار اخلاقی دستیار مبلغ و مبلغ یار در حوزه اخلاق تبلیغ؛
4. پیگیری راه‌اندازی گروه پژوهشی مطالعات تبلیغی؛ 
5. طراحی سیستم ارزیابی  و پایش مستمر فعالیتهای تبلیغی و ارتقای اخلاق تبلیغ.
	

	
	


شناسنامه اجمالی مسئله








1. در حوزه فردی  (مبلغان)





بعد آموزشی


بعد پژوهشی 


بعد فرهنگ‌سازی


بعد پایش و کنترل عملکرد.


بعد تربیت اخلاقی فردی.  








2. در حوزه سازمانی








