
بسمه تعالی
فرمت مشترک تدوین بسته جامع حل مسئله
قطب: اخلاق، سبک زندگی و خانواده
میز: اخلاق
(25 مهر 95)

	عنوان مسئله: ضعف اخلاق تبلیغ دین (اخلاق مبلغان و سازمان​های تبلیغی)

	محورهای اصلی کلان​برنامه​ها






	سیاست​ها​ وراهبردهای حاکم بر حل مساله
یکم: سیاست​های مشترک

میزهای قطب اخلاق، خانواده و سبک زندگی

1. هوشمندی محیطی و توجه به همه عوامل زمینه​ای در شکل​گیری مسأله و حل آن؛
2. بهره​گیری هم​زمان از علوم، فنون، ابزار و روش​های سنتی و نوین در جهت انتقال مؤثر آموزه​ها و ارزش​ها و نهادینه​سازی رفتارهای مورد انتظار؛
3. اجتناب از بکارگیری روش​های کلیشه​ای و کم اثر و تاکید بر بهره​گیری از روش​های غیر مستقیم و استفاده از ظرفیت​های نمادپردازی، آیین​سازی، برندسازی، الگوبخشی و ...؛
4. مشارکت‌جویی و استفاده از تمامی ظرفیت‌های درون و برون‌سازمانی با اولویت استفاده از ظرفیت‌های مردمی  در موارد ممکن
5. توجه جامع و فراگیر به مقوله فرهنگ​سازی در تمامی عرصه​ها (حقیقی، مجازی) و در تمامی سطوح (ایده​سازی، گفتمان​سازی، جریان​سازی، نمادسازی، نهادسازی و رفتارسازی)؛
6. تأکید بر پیش​برد هم‌زمان اقدامات بنیادی و استعجالی جهت استفاده حداکثری از زمان.


	دوم: سیاست​های اختصاصی

حاکم بر حل مسئله اخلاق تبلیغ دین

1. تأکید بر اتخاذ رویکرد سرمایه سازمانی به مبلغان دفتر و اهتمام به تکریم ایشان در کلیه برنامه​ها؛
2. اولویت برنامه​ریزی و سرمایه​گذاری برای مبلغان جوان و بالفعلِ دفتر تبلیغات اسلامی در راستای اصلاح و ارتقای اخلاق تبلیغ؛
3. توجه به آسیب​های اخلاقی ویژۀ تبلیغ در محیط​های خاص (مانند فضای مجازی، جوانان، آموزش و پرورش، دانشگاه​ها، محیط​های خاص بانوان، اماکن ورزشی و زندان​ها)؛
4. توجه به زمینه​های اجتماعی آسیب​ها در اخلاق تبلیغ نظیر تلقی نادرست و توقعات نابجای مخاطبان از مبلغان؛
5. التزام به حفظ اسرار فردی و سازمانی و عدم افشای آسیب​های اخلاقی تبلیغ در فضاهای غیر صنفی؛
6. اهتمام به اصلاح فرآیندها و قوانین منابع انسانی و نظام مدیریتی سازمان​های تبلیغی در راستای ارتقای اخلاق تبلیغ؛
7. توجه به فرآیندهای آموزشی و تربیتی طلاب در زمان طلبگی و تحصیل و نقش آنها در شکل​گیری شخصیت و منش اخلاقی مبلغان؛
8. تاکید براستفاده هوشمندانه از ابزارها و ظرفیت​های سازمانی برای ارتقای سطح اخلاق طلاب مانند فرآیندهای جذب، آموزش ضمن خدمت، نظام ارتقاء و ارزیابی مبلغان...



جدول کلان​برنامه​های تدوین بسته جامع اخلاق تبلیغ
(به همراه اهداف و سیاست​ها)
تذکر: با توجه به اینکه برنامه​های میز در طرح اخلاق تبلیغ دین در 3 فاز انجام می​شود و بخش اصلی برنامه​ها پس از تدوین بسته جامع پیشنهاد خواهد شد از این رو تطبیق حداکثری برنامه‌ها با سیاست‌ها پس از تدوین بسته جامع انتظار می​رود. همچنین سیاست​های مشترک قطب با حرف (م) و سیاست​های اختصاصی میز با حرف (خ) مشخص می-گردد.
	ردیف
	محور
	عناوین کلان​برنامه​ها
	اهداف
	سیاست​ها

	کلان​برنامه​های آموزشی

	1
	آموزشی
	تربیت مدرس اخلاق تبلیغ دین و طراحی و اجرای برنامه​های آموزشی اخلاق تبلیغ دین (شامل: برگزاری کارگاه​ها و دوره​های آموزشی حضوری و مجازی و برگزاری مسابقات کتابخوانی) برای مبلغان، سازمان​های تبلیغی و مخاطبان
	تامین اساتید و مربیان برخوردار از صلاحیت​های علمی و عملی لازم جهت آموزش اخلاق تبلیغ دین و تبیین مباحث نظری و عملی مربوط به این عرصه برای دست‌اندکاران اصلی امر تبلیغ و انتقال مباحث نظری و عملی مربوط به اخلاق تبلیغ دین به مخاطبان اصلی این پروژه
	1و 2و 3و 5/م
2 و 3 و 7/ خ

	کلان​برنامه​های مدیریتی

	2
	حمایتی
	حمایت علمی و مالی از پایان​نامه​ها و طرح​های پژوهشی، آموزشی و ترویجی مرتبط با موضوع اخلاق تبلیغ دین و نیز سایت​ها و کانون​های فرهنگی فعال در عرصۀ تبلیغ دین در کشور 
	تأمین نیازهای پژوهشی میز در زمینه اخلاق تبلیغ دین
تشویق محققان به تبیین مباحث نظری مربوط و ترویج اخلاق تبلیغ دین
	145623م
7و8/خ

	3
	شبکه‌سازی
	شبکه​سازی و ایجاد هماهنگی بین سازمان​های تبلیغی حوزوی و غیرحوزوی مرتبط با عرصۀ تبلیغ دین جهت اجرای مطلوب پروژۀ اصلاح و ارتقای اخلاق تبلیغ دین
	ایجاد زمینه مناسب برای بهره​گیری از همۀ امکانات سخت​افزاری و نرم​افزاری موجود در کشور جهت انجام بهتر و سریع​تر پروژه
	1و4/م
68/خ

	4
	شبکه‌سازی
	شبکه​سازی و ایجاد هماهنگی میان مبلغان از طریق برگزاری نشست​های موسمی چند روزه و ایجاد شبکه​های اجتماعی
	جریان​سازی اخلاقی در بین مبلغان و ایجاد زمینۀ مناسب جهت اهتمام بیشتر ایشان به امر اخلاق خصوصاً در عرصۀ تبلیغ دین
	1و4/م
1346/خ

	5
	نظارتی
	طراحی و استقرار کمیته اخلاق تبلیغ و اجرای نظام جامع نظارت و ارزیابی اخلاقی مبلغان و سازمان​های تبلیغی در معاونت تبلیغ دفتر
	نظارت مداوم بر نحوۀ اجرای برنامه​های مربوطه
رسیدگی سریع و بدون فوت وقت به خلأهای پدیدآمده در جریان اجرای برنامه​ها 
بازنگری در سیاست​ها، هدف​گذاری​ها، کلان​برنامه​ها و ریزبرنامه​ها در صورت لزوم
	1و4/م
3و6و7و8/خ

	کلان​برنامه​های ترویجی-فرهنگی

	6
	ترویجی- فرهنگی
	تدوین و تولید نشریات تخصصی (کاغذی، الکترونیکی و ...) با موضوع اخلاق تبلیغ دین
	آگاهی بخشی به مبلغان و دست​اندرکاران امور تبلیغ نسبت به اخلاق تبلیغ 
ترویج اخلاق تبلیغ وتبیین علمی مباحث مربوط به آن
	1و2و3و4و5و6/م
3468/خ

	7
	ترویجی- فرهنگی
	گردآوری، ثبت و تدوین خاطرات اخلاقی تبلیغ
	ترویج اخلاق تبلیغ با استناد به تجارب تبلیغی مبلغان
تکمیل مطالعات آسیب​شناختی و هنجاری اخلاق تبلیغ دین
	1و2و3و4و5و6/م
345/خ

	8
	ترویجی- فرهنگی
	تولید رمان، فیلمنامه، داستان کوتاه و بلند و سایر آثار فاخر ادبی، تولید فیلم کوتاه و بلند، مستند  و تئاتر، کلیپ و اپلیکیشن با موضوع اخلاق تبلیغ و برگزاری جشنواره با همین عنوان  
	آگاهی بخشی به مبلغان ودست​اندرکاران امور تبلیغ نسبت به اخلاق تبلیغ
ایجاد حساسیت و آگاه​سازی مبلغان نسبت موضوع اخلاقِ تبلیغ
ترویج اخلاقِ تبلیغ دین و تبیین جایگاه خطیر اخلاق در عرصۀ تبلیغ دین با استفاده از انواع قالب​های​ هنری 
	1و2و3و4و5و6/م
123456/خ

	9
	ترویجی- فرهنگی
	برگزاری جشنواره شعر، عکس، طراحی و نقاشی با موضوع اخلاق تبلیغ
	ترویج اخلاقِ تبلیغ دین و تبیین جایگاه خطیر اخلاق تبلیغ دین با استفاده از قالب​ هنری شعر، عکس و تصویر
ایجاد حساسیت و آگاه​سازی مبلغان نسبت به موضوع اخلاقِ تبلیغ
	1و2و3و4و5و6/م
123456/خ

	10
	ترویجی- فرهنگی
	تهیه متن​های کوتاه (حاوی پیام​های اخلاقی مربوط به عرصۀ تبلیغ دین) برای تولید تابلو​نوشته و یا انتشار در شبکه​های اجتماعی اختصاصی طلاب و مبلغان

	تذکر و آموزش سریع و مؤثر اخلاقیات عرصۀ تبلیغ 
	2،3،5/م
12345/خ

	کلان برنامه های پژوهشی

	11
	پژوهشی
	آسیب​​شناسی اخلاق تبلیغ دین در مقیاس افراد و سازمان​های تبلیغ دینی و در فضای مجازی از طریق بررسی​های کتابخانه​ای و اسنادی با بهره​گیری از علوم اسلامی و انسانی و نیز بررسی میدانی، مشاهده​ای، آماری، مصاحبه​ای، میزگرد و...
	شناسایی دقیق وضعیت موجود عرصه تبلیغ دین در کشور از حیث آسیب ها و نقائص اخلاقی به منظور تنظیم برنامه​های اصلاحی
	1 و 2 و 4/ م
3  و 5/ خ

	21
	پژوهشی
	بررسی و مطالعه تجارب در توسعه و تعمیق ارزش​های اخلاقی در تبلیغ دین سایر ادیان و مذاهب 
	آگاهی از تجارب تبلیغی سایر ادیان و مذاهب در ناحیه شناخت بایدها و نبایدهای تبلیغ و در ناحیه راهکارهای رفع آسیب​ها و ارتقای اخلاق تبلیغ 
	4/م
4خ

	31
	پژوهشی
	تحلیل، فراتحلیل و جمع​بندی اطلاعات حاصل از مطالعات کتابخانه​ای، میدانی و ... و تهیه گزارش​های جامع از آنها
	تهیه و تکمیل اطلاعات و مقدمات لازم برای به انجام رساندن برنامه​های اصلاح اخلاق تبلیغ
تبیین مراحل فعالیت​های میز در فاز دوم و سوم  جهت دسترسی به اهداف
	12/م
3خ

	14
	پژوهشی
	تدوین آیین​نامه​ها، دستورالعمل​ها و منشورهای اخلاقی تبلیغ در فضای حقیقی و مجازی، تدوین درس​نامه​ها و سایر متون آموزشی مربوط به اخلاق تبلیغ دین در فضای حقیقی و مجازی و تدوین و پیشنهاد پیوست​های لازم طرح (شامل: پیوست نظام آموزشی، پیوست نظام تربیتی و پیوست نظام معیشت حوزه​های علمیه) 
	آگاهی​بخشی به مبلغان و مدیران و کارمندان سازمان​های تبلیغی نسبت به مسؤولیت​ها و الزامات اخلاقی حرفه خود
آگاه​سازی مدیران حوزه​های علمیه و مسؤولان  سازمان​های تبلیغی حوزوی و سایر نهادهای مرتبط با تبلیغ دینی به زمینه​های لازم جهت اصلاح اخلاق تبلیغی و ریشه​های صنفی بروز آسیبهای اخلاقی در این عرصه و مقوله تهذیب اخلاق و پرورش معنوی طلاب 
تبیین مباحث نظری و عملی مربوط به اخلاق تبلیغ دین برای فعالان عرصه تبلیغ
	12356 /م
12367/خ

	15
	پژوهشی
	مطالعه و بررسی شیوه​های تقویت انگیزه​های اخلاقی در مبلغان 
	افزایش تمرکز بر تقویت جنبه اثربخشی برنامه​های پیشنهادی
	12345/م

12478/خ

	16
	پژوهشی
	ایجاد بانک اطلاعاتی اخلاق تبلیغ دین (شامل: منابع، شخصیت​های صاحب​ نظر و قلم، مبلغان ، سازمان​ها، فعالیت​ها، اسناد و ...)
	ایجاد زمینه مناسب برای بهره​گیری از همۀ اطلاعات و امکانات جهت انجام بهتر و سریع​تر پروژه​های پژوهشی، آموزشی و ترویجی
	1و4و6/م
1خ2خ

	17
	پژوهشی
	برگزاری میزگردها و نشست​های تخصصی با موضوع «اخلاق تبلیغ دین با موضوع اخلاق تبلیغ در فضای حقیقی، مجازی، رسانه، محیط​های خاص (مدارس، زندان​ها، دانشگاه​ها و ...)
	ترویج اخلاق تبلیغ دین و تبببن مباحث علمی و عملی مربوط به آن
 استحصال ارتکازات صاحب نظران در امر اخلاق تبلیغ
	2،3،4،5/م
3456/خ

	18
	پژوهشی
	مطالعه و بررسی ظرفیت​ها، آسیب​ها و روش​های سامان​بخشی اخلاقی جلسات تبلیغی خانگی زنانه
	بهره​گیری از ظرفیت اثربخشی این مجالس و رفع اوضاع نابسامان فعلی
	12456/م
34/خ


۱. آموزشی


۲. پژوهشی


۳. ترویجی 


۴. مدیریتی - ساختاری – تقنینی 








محورهای چهارگانه کلان طرح اخلاق تبلیغ: دین
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